
デジタルメディア運用代行
ためのオンライン上でのCVを増やす



そのお悩み、東洋が解決します！

ABOUT

こんな課題はありませんか？

商品・サービスの売上が
伸び悩んでいる


商品の特長を

上手く伝えられない


広告運用のコストが
なかなか下がらない


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少額でも申込み、お問合わせの増加に結びつけることが可能。
東洋ではプランニングからクリエイティブ作成、設定など

WEB広告運用のすべてを代行いたします。

1.WEB広告の運用

専門のスタッフが
商品やターゲットの特性に合わせて設計。
公開後も検証と改善提案を繰り返します。

2.LP 制作代行
ランディングページ
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1.WEB広告の運用
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① ターゲティング

④ 費用

③ チューニング② 効果測定

年齢や性別、地域、興味関心など
からターゲティング。届けたい方
にだけ広告を届けます。

配信途中でも画像や広告文を
変更し最適化させられます。

マス広告と比較して少額で開始
できるほか、費用の無駄も発生
しづらくなっています。

広告の表示回数やクリック数、商品
やサービスの購入回数などが確認で
きます。

⑤ 即効性

設定次第では出稿開始の時点
から高い売上効果を得ること
が可能です。

⑥ フォーマット

目的に合わせて最適なデバイスや
フォーマットを選択できます。

WEB広告の優れた特徴
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顧客層

顕在層

準顕在層

潜在層

自社の商品・サービスの
利用経験がある層

自社の商品・サービスを
知らない。関心がない層。

ニーズがあり、自社の
商品・サービスを
知っている層

ニーズはあるものの、自社の
商品・サービスを知らない。
検討していない層。

ユーザーの関心度

ユーザーの数

高

低

少

多

WEB広告のターゲット層

ユーザーは関心の高さに応じて「潜在層」「準顕在層」「顕在層」「顧客層」に分けられます。
「潜在層」の方がユーザー数は多く、「顧客層」に近づくほどユーザー数が少なくなります。
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顧客層

顕在層

準顕在層

潜在層

顧客層

顕在層

準顕在層

潜在層

顧客層

顕在層

準顕在層

潜在層

① 検索連動型広告 ② ディスプレイ広告 ③ 動画広告

検索エンジンの検索結果ページに
テキスト広告を表示

Webサイトやアプリの広告枠に
画像や動画広告を表示

Youtube などで動画の視聴中に
動画広告を配信

ターゲット：準顕在層・顕在層
主な媒体：

ターゲット：潜在層・準顕在層
主な媒体：

ターゲット：潜在層～顕在層
主な媒体：

⇐効果的！

⇐効果的！

⇐効果的！

⇐効果的！

⇐効果的！

⇐効果的！

⇐効果的！

WEB広告の主な種類
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ユーザーが検索したキーワードをもとに
検索結果画面に広告を表示。
商品やサービス内容に興味・関心を
持つ顕在層にダイレクトにアピール

広告表示オプション

広告表示

例 .「札幌 自動車」と検索した場合

印刷に関連した広告

中古車を探すならぜひココで｜東洋自動車 sample
www.yahoo-sample.jp
札幌、札幌近郊で中古車を探すなら当社にお任せください。

実績数が豊富・サービス内容が豊富・WEBからご注文
サービス一覧 - 実績紹介 - 東洋自動車が選ばれる理由 - 採用情報
TEL：011-792-9110

検索連動型広告

お取り扱いメディア
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顕在層のユーザーに

商品・サービスの
購入に繋がりやすい

潜在層のユーザー
に対しては効果が低い

クリック単価が
やや高め

ダイレクトに訴求

改善が行いやすく
細かな調整が容易

短期間で広告効果が
現れる

■ 検索連動型広告の長所

■ 検索連動型広告の短所

顕在層

潜在層
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■ ディスプレイ広告の特徴

ユーザーの検索に頼らず、訪問したWEB
サイトの広告枠に広告を表示。
自社のサービスや商品を知らない潜在層
に対して高い認知拡大効果を発揮します。

例 . ディスプレイ広告の表示

英会話教室なら○○

無料体験教室実施中

あなたも話せる！

ディスプレイ広告

無料体験教室実施中

英会話教室なら○○

無料体験教室実施中

あなたも話せる！

あなたも話せる！

英会話教室なら○○

お取り扱いメディア
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圧倒的な表示回数

商品・サービスの
直接の購入率は
検索連動型より低い

改善箇所が見えづらく
PDCAが回しづらい

検索連動型広告よりも
クリック単価が安い

潜在層ユーザーの興味・
関心を喚起し効果的に
アプローチ

ユーザーが後日申込み
等を行うきっかけになる

■ ディスプレイ広告の長所

■ ディスプレイ広告の短所
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（＝アシストコンバージョン）



動画広告

例. Youtube 広告の種類

広告をスキップ

主に Youtube などの動画サイトに動画広告を配信。
画像やテキストでは伝えきれない情報をアピールし
低関心～潜在層のユーザーに訴求

② バンパー広告

① インストリーム広告

動画は広告の後に
再生されます

広告をスキップ

【概要】
15 秒～ 30秒程度の動画を配信。 5 秒が経過するとスキップ可能になります。

【広告料金について】
ユーザーが動画を 30 秒間視聴した場合に料金が発生します。

【概要】
6 秒間のコンパクトな動画を配信。ユーザーは広告をスキップ出来ません。

【広告料金について】
広告が 1,000 回表示されるたびに料金が発生します。

お取り扱いメディア
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商品・サービスの
直接の購入率は
検索連動型より低い

短期間で大量の情報を

高クオリティの動画は
話題になる（＝バズる）
可能性がある

静止画広告よりも
制作費用がかかる

伝え、ユーザーの興味
関心を喚起できる

低単価で大量の
視聴回数を稼げる

■ 動画広告の長所

■ 動画広告の短所

13

ユーザーが後日申込み
等を行うきっかけになる
（＝アシストコンバージョン）



広告出稿までおよそ 10～ 14営業日で配信可能です

広告料金

配信までの
スケジュール

○広告料金 ￥50,000円～

1

3 5

2
3

4
5
6

シミュレーション提出

アカウント開設作業・審査

バナー広告制作

校了、入稿・設定作業

広告の掲載審査

広告配信スタート～

1 3～
営
業
日

1 2～ 営
業
日

3 5～ 営
業
日

営
業
日

※左記は広告費の最低料金です。お客様がご自由に設定いただけます。

○運用代行費用 広告料金の25％ ＜運用代行費用の計算例＞
広告料金が「￥100,000 円」の場合、運用代行費用は「￥25,000」となります。

○アカウント開設費 ￥30,000円
※初回のみ掛かります。

※上記は全て税別価格となります。

※動画広告の場合は、動画制作に更に 5～ 10営業日程かかります
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2. ランディングページ制作代行
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通常のWEBページは基本的に
複数ページで構成されており、

ページからページへ移動することで
様々な情報を与えることができる

通常のWEBページ ランディングページ

LP は検索結果や
広告を経由して
訪問者が最初に

アクセスするページで、
流入した訪問者を
ダイレクトに注文や
お問合せ等の
アクションに
結びつけることを
目的としています。
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ランディングページ（LP）とは
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ランディングページ（LP）制作のメリット

知りたい情報が 1ページに集約
されているため、商品・サービス
への理解度が高くります。

ページ上部から下へとスクロール
させられるため、想定通りの順序
で情報を伝えられます。

通常のページより他のページへの
リンクが少ないのでページ移動に
よる離脱を抑制できます。

① 離脱率の改善 ③ 順序の良い伝達② 情報の集約

レイアウトに制限がないので、
デザイン性が高く訴求力の強い
ページになります。

④ 訴求力の強さ

特定の商品・サービスの訴求に
特化しているため、CV率を
高められます。

⑤ CV率の向上

通常よりページ数が少ないため
分析が容易で、改善点が把握
しやすいメリットがあります。

⑥ 改善が容易



訴求ポイントの整理と
シナリオの設計

ターゲットを明確
にしたページ制作

広告クリエイティブと
連動させた内容

データ分析と改善の
実施
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東洋のランディングページ制作の強み

ヒアリング・ウェブ調査などから訴求ポイント
を整理し効果的なシナリオへ組み立てます。

ターゲットを明確にして制作を進めるため、
LPの内容にブレが発生しません。

広告運用の目標やデータを把握して制作。
戦略と制作物の方向性のズレを防ぎます。

LP公開後は定期的にアクセス解析を実施。
得られた結果から改善案をご提案します。
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お問い合わせ先

この度は資料をダウンロードいただきありがとうございます。

サービス内容や料金に関するご質問・ご相談がございましたらお気軽にお問い合わせ下さいませ。

お 問 い 合 わ せ フ ォ ー ム

https://www.toyo-grp.co.jp/contact/

サ ー ビ ス 紹 介 ペ ー ジ

https://www.toyo-grp.co.jp/service/


